


 
 
 

Stakeholders Mapping of Proven Group of Companies 

 

Stakeholder များ ေဖာ်ထုတ် သတ်မတ်ှြခငး် 

၁။ PROVEN GROUP OF COMPANIES သည ် ေအာက်ပါ လပ်ုငနး်များအား လပုကုိ်င်ေနသည့် ကမုဏီ အဖဲွစု 

တစ်ရပ် ြဖစ်ပါသည-် 

(က) ေမာေ်တာယ်ဉ်၊ ဆိုငက်ယ၊် စက်ယရားသံုး lead-acid ဘက်ထရီများထုတ်လပုြ်ခင်း၊ ဆကသွ်ယေ်ရး၊ 

ြပန်လည ်ြပည့်ဖိးမဲ စွမး်အငသံု်း ဘကထ်ရီငှ့် အ ေထေွထ ွဆကစ်ပပ်စညး်များ ြဖန�်ြဖးြခင်း၊ 

(ခ ) အဆိုပါ lead-acid ဘက်ထရမီျားအား ြပညတွ်ငး်ေဈးကွကတွ်င ်ြဖန�်ြဖးေရာင်းချြခငး်၊  

(ဂ ) ဘက်ထရသံုီးခ ဲ(lead ) ြပန်လည် ကျ ိချက ်သန�်စငြ်ခင်း၊  

(ဃ) သန�်စင်ပးီ ခမဲျားအား ညေီနာင် ကမုဏီ ြဖစ်သည့် Proven Technology Industry Co., Ltd:  တွင် 

Contract Manufacturing and Original Equipment Manufacturer (OEM) ဘက်ထရ ီ

ထတ်ုလပ်ုငနး်ှင့် ုိငင်တံကာ  ေဈးကွကသုိ် တင်ပို  ေရာင်းချြခငး်၊  

(င ) ဘကထ်ရ ီထတ်ုလပ်ုေရး အတွက ်ဘက်ထရအီိုးခံွများ ထတ်ုလပ်ုြခငး်၊  

(စ ) ြပင်ပမှ ကန်ုကမး်ေပး၊ ကန်ုေချာယစူနစ်ြဖင့် အပ်ှံသည့် ပလတ်စတစ်ပစညမ်ျား ထုတ်လပုေ်ပးြခငး် 

(ဆ) ေမာေ်တာယ်ဉ်သံုး စက်ဆ၊ီ ေချာဆ၊ီ Auto-care ၊ Auto-parts ှင့် Light Repairs Parts အမျ ိးမျ ိး 

တငသွ်ငး်ေရာင်းချြခငး် 

၂။ စီးပာွးေရးလုပ်ငန်းများတွင် ပတ်သက်ဆက်ယ်ွသည့် Stakeholders များရိှေနပါသည်။ Stakeholders 

များသည် စီးပာွးေရးလုပင်န်းများ၏ တုိးတက်မှင့် ေးှေကးွမများအေပ အဓကိလွမး်မုိးသည့် အရာများြဖစ်၍ 

စီးပာွးေရး လုပင်န်းတစ်ရပ ် အေနြဖင့် မမိ၏ိ Stakeholders များသည် မညသူ်မည်ဝါြဖစ်သညက်ို တိတိကျကျ 

သတ်မတ်ှေဖာ ် ထတ်ုပးီ လိုအပ်သလိုထိေတွ ေနရမည်ြဖစ်သလို မမိိတုိ စီးပာွးေရးလပ်ုငန်းတွင ် ပါဝင်ဆကွ်ယေ်နမ 

ရှိေနေစရန ် (stakeholder engagement) ငှ့် ထိသုိ ရှိေနမ အေြခအေနကုိလညး် ထမိး်သိမး် ထားရိှမည် 

လည်းြဖစ်ပါသည။် 

၃။ Stakeholders အား ေဖာထု်တ် သတ်မတ်ှေရး သက်ဆိုငရ်ာ စီးပာွးေရး လပုင်န်းစုတစ်ရပအ်ေနြဖင့် မမိတုိိ၏ 

စီးပာွးေရးဝန်းကျင် (business environment) င့်ှ လိုက်ေလျာညေီထသွည့် Stakeholders ဆိုငရ်ာ သတ်မတ်ှချက် 

ရှိရမည်ြဖစ်ရာ PROVEN GROUP OF COMPANIES အေနြဖင့် ေအာကပ်ါ အတုိငး် သတ်မတ်ှ ပါသည-် 
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PROVEN GROUP OF COMPANIES စီးပာွးေရး လပ်ုငနး်များှင့် အကျ ိး စီးပာွးဆိုငရ်ာ ပတ်သက ်

ဆက်ယွေ်နမ တစ်ရပ်(interest) ရိှေနပီး  GROUP OF COMPANIES စီးပာွးေရး လုပင်န်းများေကာင့် 

အေကာင်း သုိမဟတ်ု အဆိုး သကေ်ရာက်မ တစ်ခခု ုခစံား ရရိှိုငသ်ည့် လပူဂုိလ် သုိ အဖဲွ အစညး်တစ်ရပရ်ပ ် 

သုမဟတ်ု GROUP OF COMPANIES စီးပာွးေရး လပုင်န်းများအေပ အေကာင်း သုိမဟတ်ု အားနည်းမ၊  

သကေ်ရာကမ် တစ်ခခုု လပုေ်ဆာင်ုိငသ်ည့်  လပူဂုိလ် သုိ မဟတ်ု အဖဲွ အစညး်တစ်ရပ် 

၄။ သုိပါ၍ PROVEN GROUP OF COMPANIES အေနြဖင့် သကဆ်ိုငရ်ာ Stakeholders များအား GROUP OF 

COMPANIES လပ်ုငန်း သေဘာသဘာဝအရ ေအာကပ်ါအတုိငး် ထပမံ် ပိုငး်ြခားသတ်မတ်ှပါသည်- 

 (က)Internal Stakeholders  (ဂ ) Direct Stakeholders 

 (ခ )External Stakeholders  (ဃ) Correspondents/ Effective Stakeholders 

၅။ ထိုအြပင် သကဆ်ိုငရ်ာ Stakeholders များက PROVEN GROUP OF COMPANIES ၏ စီးပာွးေရး 

လပ်ုငနး်များ ငှ့် စပလ်ျဉ်းပီး  ေအာက်ပါအတုိငး် ထပ်မခံွဲြခား သတ်မတ်ှပါသည-် 

 (က)Primary Stakeholder 

 ( ခ )Secondary Stakeholder 

၆။ အပုိဒ် (၄)ှင့် (၅)ပါ Stakeholders များအား ေအာကပ်ါ ဇယားအား အသံုးြပ၍ ခွဲြခား သတ်မတ်ှပါသည-် 

  

   Keep Satisfied.   Manage closely. 

 

 

 

   Monitor.   Keep Informed.  

 

    

 

  

Reference 

(1) https://www.indeed.com/career-advice/career-development/stakeholders-in-the-workplace 
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Stakeholders Mapping of Proven Group of Companies 

၇။ ခွဲြခား သတ်မတ်ှချက်အရ ရရှိလာသည့် PROVEN GROUP OF COMPANIES ၏  Stakeholders များမှာ 

ေအာကပ်ါအတုိငး် ြဖစ်ပးီ အဆိုပါ Stakeholdersများှင့် ထေိတွဆက်ဆမံည့် နည်းလမ်းကိုလညး် ပးူတဲွပါ အတုိင်း 

သတ်မတ်ှ ထားပါသည်- 

High Influence 
High Impact 
 

1. Suppliers  
2. Customers  
3. Management  
4. Business Alliances 
5. BOD and  Advisors 
6. Employees 
7. Respective related Associations and Trade Council 

Engagement:  
Suppliers 

 Suppliers Day/ Suppliers Visits/ Attendance on Social Gatherings of the Suppliers/ Contact Via Social Platforms 
such as Viber/ Facebook/ Supplier Development Program 

Customers 
 Customer Compliant Channels 

Management 
 Meetings/ Reports/ Messages/ Personal Engagement/ Reports/ Meetings/  Personal Engagement/Information and 

Messages Updating Channel Via phone, viber, (Informal Gatherings) 
Business Alliances 

 Reports/ Meetings/  Personal Engagement/Information and Messages Updating Channel Via phone, viber/ 
Knowledge Sharing Channel 

BOD/ Advisors 
 Reports/ Meetings/  Personal Engagement 

Employees 
 Share decision making, seeking employees’ participation, motivational approaches 

Respective related Associations and Trade Council 
 Meetings/ Personal Engagement/ Compliance 
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Low Influence 
High Impact 
 

1. Social Media 
2. Competitors 
3. End-Users 
4. Government   
5. Local community 
6. External and Internal Auditors 
 

Engagement:  
Social Media 

 News Letter/ Website/ Press Release/ Engagement:/Updating News and Information at Websites, Facebook / News 
Briefing/ 

Competitors 
 Market Visits/ Market Insights 

End-Users 
 Tele Communications/ Hot Line/Gift Program 

Government 
 Meetings/ Personal Engagement/ Compliance 

Local Community 
 Meetings/ Personal Engagement /CSR 

External and Internal Auditors 
 Reports/ Meetings/ Personal Engagements 

 
 

 

High Influence 
Low Impact 
 

1. Financial Institutions (Banks) 

Engagement:  
Banks 

 Meetings/ News Letters/ Emails and Regular Contacts / Personal Engagement 
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Low Influence 
Low Impact 
 

1. Industrial Management Committee 
2. Neighboring Factories 
3. Shareholders 
4. Service Providers  

 
Engagement: 
Industrial Management Committee 

 Attending Meetings and Social Gatherings/ Reports/Personal Engagement/ Legal Evaluation and Compliance/ Gifts 
 Meetings/ News Letters/ Emails and Regular Contacts / Personal Engagement / Compliance/CSR 

Neighboring Factories 
 Social Gatherings/Personal Engagement/ Compliance/ Gifts 

Shareholders  
 Reports/ Meetings/  Personal Engagement 
 Annual Reports/ Meetings/ News Letters/ Emails and Regular Contact Via Communication  Platforms such as Viber 

Service Providers 
 Personal Engagement/ Emails/ Meetings/ Communication  Platforms 
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